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Globalni trh s potfebami pro domaci mazlic-
Ky suverénné roste. Co je presné tahounem
rtstu v Ceské republice? Jaké jsou dlouho-
dobé trendy v zakaznickém chovani?

A kam tato stale mlada kategorie lacna

po novinkach sméruje?

Setkejte se osobné s klicovymi hraci na trhu a ziskejte
nové obchodni prilezitosti a inspiraci pro viastni
podnikani v tomto dynamickém segmentu.

Pro koho to je?

Podivejte se na strukturu publika minulého ro¢niku
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Program 16 /10 /2024

8.00-9.00
Registrace, snidané, networking

9.00-10.45 Blok A

Inflace v misce: Jak se méni nakup krmiva
pro mazlicky

Zuzana Sechterova, Senior Analytic Insights
Associate, NielsenlQ

Jak se zménilo nédkupni chovéni spottebitell v maloobcho-
dé v dobé postinflacni? Jak je to s ndkupy krmiv pro nase
domdci mazlicky? A vraci se Cesi zpét k trend{im pred
dobou rostoucich cen?

Prezentace se zaméfi na vyvoj spotfebitelského chovani

v maloobchodu a nejnové&jsi nakupni trendy v oblasti krmiv
pro domaci mazlicky.

Trendovy nar(st v kategoriich pro mazli¢-
ky: Co CeSi nejvic nakupuji kromé granuli
Martin Slavétinsky, Data Analyst, Heureka Group

PrestoZe krmiva pro domaci mazli¢ky stale dominuiji

v online prodejich, sledujeme nové prudky rlst i v dal$ich
kategoriich. Pani¢ci si postupné zvykli nakupovat zakladni
potieby, a ted se stale vice zaméruji na doplrikovy sorti-
ment. Jaké produkty aktudiné nejvice tdhnou? Probereme
v$e, co by nemélo uniknout pozornosti Zadného obchodni-
ka v segmentu chovatelskych potreb.

Jak se nasim zakazniklim nakupuje v nasi
kategorii?

Milan Rytif, Senior Manager Shopper & Brand
Activation, Vafo Praha

Skuteény KIi¢ k rlstu a zisku je ve schopnosti efektivné
naplnit potfeby nasich zakaznik{ a zajistit, aby pro né byl
nakup co nejjednodussi a nejpfijemnéjsi. Ale opravdu
rozumime tomu, co nasi zdkaznici potfebuiji a jak se
chovaji pfi nakupovani? Nebo jen pfedpokladame, ze
vime? Jsme jim oporou, nebo jim spiSe hazime klacky pod
nohy? Maji u nas dostatek ddvod( nakoupit vice a zase
se k ndm vratit?

Chovatel - dulezity faktor pro formovani trhu
Lenka Dokoupilova, chovatelka, Serenity Hill

Rada pfib&hd nasich mazli¢kl zagina v chovatelské stanici.
Jak se toto misto promitd do jejich Zivota v podobé jejich
navykU a pfistupu panickd v péci o né? Jaky vyznam maji
chovatelské stanice pro vase zakazniky a jaky potencial
mohou pfinést nejen znackam, ale celému trhu s potieba-
mi pro mazlicky? UkaZzeme si na pfibéhu jedné chovatelské
stanice.

10.45-11.15
Prestavka na kavu a Caj

11.15-13.15 Blok B

Kultivované maso - udrzitelna
budoucnost a konkurencni vyhoda
Tomas Kubes, Head of Strategic Projects,
Bene Meat Technologies

Kultivované maso je revoluéni technologie, ktera vyznam-
né ovlivni trh s krmivem pro mazli¢cky. Nabizi totiz moznost
vypéstovat autenticky zivocisny protein bez zabijeni zvifat
a s niz8im dopadem na zivotni prostfedi. Diky tomu
pfinese krmivo, které uvitaji majitelé mazli¢kd, jimz

Moderuje: Tereza Ordéiiez, Blue Events

zdlezi na osudu zvifat i planety. Prezentace predstavi
kultivované maso, produkty z néj vyrobené a jeho potenci-
alni konkurenéni vyhody pro obchodniky, ktefi v€as
zareaguiji na tento revolu¢ni dynamicky rostouci trend

v Evropé.

Panic¢ek v centru pozornosti: Jak se méni
potfeby a chovani majitel
Pavlina Rochova, Co-Founder, tlappka

S rostouci dostupnosti odborného poradenstvi se majitelé
mazli¢kl stéle vice zaméfuji na domaci pédi, ktera ¢asto
pfedchazi ndvstévé veterinare. Diky datlm z aplikace
tlappka se podivame na nejc¢astéjsi problémy, se kterymi
se majitelé obraceji na veterinare, a jaka doporuceni jim
odbornici poskytuji. Pfehled ndm pom(iZe porozumét, jak
se trh pé€e o mazli¢ky vyviji a jaké noveé pfilezitosti se
oteviraji.

Jak panicci a obchodnici slySi na novinky?
Lukas Dospisil, majitel, Lukas Green

Trh pro domaci mazli¢ky je prehlcen novinkami.

Jak v tomto prostfedi prosadit novy brand? A co kdyz jde
navic o tak specifickou oblast vyroby jako je CBD?
Seznamte se s cestou znacky Lukas Green a prekazkami,
které musela pfi uvedeni svého unikatniho produktu na trh
piekonat.

Bezedna miska: Jak jsme posilili prodej
diky vykonnostnimu marketingu
Denisa Stankova, Senior Account Manager, Effectix

Za 10 let fungovani si Bezedna miska vybudovala své
postaveni na trhu a postupné plni misky ve vice a vice
rodinach. Prfijdte si poslechnout, jaké strategie a nastroje
se ji na této cesté osvédcily.

Zvirata v reklamé: jak je (ne)pouzivat, aby
podvédomé pomohla vasi znacce

Petra Viskova, Head of Qualitative Research,
Confess Research

Chcete vyuzivat zvifata v komunikaci? Pfijd'te se inspiro-
vat, jak na to. Na pfikladech testovanych neurovédeckymi
metodami uvidite, jak zvifata pfitahuji pozornost a plsobi
na podvédomi. Dozvite se, jak vam mdze pomoci Al,

a ziskate tipy, jak mazlicky efektivné integrovat do komu-
nikace a vyhnout se chybam, aby reklama spravné
predavala sdélen.

13.15-14.15
Pracovni obéd a networking

14.15-15.45 Blok C

Panelova diskuse

Jan Brejcha, CMO, VAFO Praha

Petr Kubin, Country Manager CZ, SK, zooplus Czech
Gabriela Marakova, Chovatelska archa

David Némcik, Senior Category Manager,

Albert Ceska republika

Lukas Samohyl, Head of PET Wholesale & Product,
Samohyl group

15.45-17.00
Networking a koktejl



Vstupné
Early Birds

Plati uz jen Pro 1 osobu Pro druhou Pro nezavislé prodejny
do 20. 9.! a dalSi osobu do 5 provozoven

z jedné firmy a malé e-shopy
8 500 Ké

(+DPH)
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